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En este informe exhaustivo, analizamos detalladamente las
estadisticas desde enero hasta marzo, destacando el impresionante
crecimiento orgdnico que hemos experimentado. A lo largo de estos
tres meses, nuestra estrategia se ha centrado en compartir de
manera transparente y efectiva todas las acciones y logros de la
administraciéon a través de diversos formatos: publicaciones,
historias, fotos, carruseles y videos. Estamos emocionados por el
impacto positivo que cada una de estas publicaciones ha generado,
y aunque hasta ahora no hemos necesitado recurrir a la publicidad
pagada, estamos plenamente conscientes de nuestro potencial de
crecimiento continuo.

ACCIONES REALIZADAS:

Publicaciones 220 >
Historias 171 >
Reels 165 >

Videos en vivo 1 »




RESUMEN
MENSUAL

Ultimos 90 dias v 5 ene. - 3 abr.

Resumen

Llegaste a un +80,6% mas de cuentas en
comparacion con 7 oct. - 4 ene.

Cuentas alcanzadas 610 mil 3
+80,6%

Cuentas que interactuaron 59,5 mil S
+772%

Total de seguidores 39,9 mil
+28,7%

Este andlisis estadistico muestra un aumento
significativo en el alcance y la interaccién en
comparacion con el periodo anterior.

Alcance de cuentas: Durante el periodo analizado, el
alcance de cuentas aumentd en un impresionante
+80.6%, alcanzando un total de 610 mil cuentas en
comparacion con el periodo anterior del 7 de octubre
al 4 de enero.

Interacciones de cuentas: Hubo un notable aumento
del +772% en las cuentas que interactuaron durante
este periodo, llegando a 59.5 mil cuentas. Esto indica
una mayor participacién de la audiencia.

Total de seguidores: El nimero total de seguidores
también experimentd un crecimiento significativo,
aumentando en un +28.7% para alcanzar un total de
39.9 mil seguidores.

En resumen, estos datos sugieren un incremento
sustancial en la visibilidad, participacion y base de
seguidores de la cuenta en el periodo analizado, lo
que indica una mejora notable en el rendimiento y la
eficacia de las estrategias de alcance utilizadas.
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Ultimos 90 dias v

610.441

Cuentas alcanzadas

0% de anuncios

-
+70,1% +81,9%
33,7 mil 576 mil

Seguidores e e No seguidores

Impresiones 3.768.547
+35,2%

Este andlisis estadistico refleja un crecimiento significativo en el alcance y la base
de seguidores de la cuenta, sin utilizar anuncios.

* Alcance de cuentas: Durante el periodo analizado, se logré alcanzar un total de
610,441 cuentas, lo que representa un impresionante aumento del +70.1% en
comparacion con el periodo anterior sin el uso de anuncios.

* Seguidores: La cuenta experimentd un crecimiento notable en su base de
seguidores, aumentando en un +81.9% para alcanzar un total de 33.7 mil
seguidores.

* No Seguidores: Ademads, se alcanzé un nimero considerable de no seguidores,
con un total de 576 mil cuentas.
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Este andlisis compara la actividad del perfil en dos periodos distintos y muestra un notable
aumento en las visitas al perfil y los toques en el enlace externo.

¢ Visitas al perfil: Durante el periodo analizado, se registraron un total de 68,458 visitas al

perfil, lo que representa un aumento significativo del +331% en comparacién con el
periodo anterior del 7 de octubre al 4 de enero.

e Toques en el enlace externo: Se observd un aumento considerable del +327% en los
toques en el enlace externo, llegando a un total de 67,855 toques.




Actividad del perfil ® 68.458

vs. 7 oct. - 4 ene. +331%

Visitas al perfil 67.855
+327%

Togues en el enlace externo 603
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Ultimos 90 dias v 5 ene. - 3 abr.
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59.598

Cuentas que interactuaron

+191% +1.641%
9.675 49,9 mil
Seguidores ® ¢ No seguidores
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104.140 Interacciones con historias 1.390
+1.089% +712%

Interacciones con reels

Me gusta 95.770

Respuestas 690

Comentarios 1.892 ;
Veces compartido 700

Veces guardado 2.233

Veces compartido 4245 ¥ Principales historias Ver todo
Segun las respuestas

Principales reels Ver todo
Segun los Me gusta
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INFORMACION GENERAL
FACEBOOK

iDurante el mes de marzo, iniciamos con gran
entusiasmo en la agencia junto a la empresa Delta!
Hemos estado creando una variedad de publicaciones,
desde Reels hasta carruseles, con el objetivo principal de
ampliar nuestra audiencia y atraer mds cuentas a
nuestras plataformas.

Pero no nos detenemos ahi. Para los préximos meses,
tenemos planes emocionantes: lanzaremos estrategias
innovadoras que involucrardn colaboraciones con
personas influyentes y cuentas establecidas, en los
contratos con el fin de dar cumplimiento a lo estipulado.
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1de enero-31de enero

P lizad
B Personalizado = de 2024

Resumen Mensajes Resultados Cont

Alcance €) Facebook +

Compara el alcance acumulativo del intervalo de fechas
seleccionado con el anterior.

Alcance de Facebook (1)

117,8 mil v 76%

30 mil

R

6 de enero 16 de enerc 26 de enero

0

== ] deenero - 31 de erero1 de diciembre - 31 de diciembre

Alcance de Facebook ()

.
a
vs. 31dias anteria
€) De origen orgénico 117.807
1 23%
) Deanuncios 0
W+ 100%

Es posible que veas resultados ®
diarios estimados de 20.006 -
57.818 Alcance de Facebook si
gastas $280 al dia en anuncios.

En esta primera seccidn, se realizd el andlisis del comportamiento de nuestras
redes sociales desde el 1° de enero hasta el 31° de enero, abarcando todo el mes.
Las estadisticas revelan que nuestro alcance acumulativo en Facebook alcanzé la

cifra de 117,8 mil usuarios. Este dato representa una comparacién directa con los
meses anteriores, proporciondndonos una vision clara del crecimiento y la
influencia de nuestras publicaciones en la plataforma.




1de febrero-31de

P lizado =
B Pereonalizado marzo de 2024

Resumen Mensajes Resultados Contige,

Maneras de hacer crecer tu negocio

Liega a mas personas con los anuncios

Alcance de Facebook (1)

En esta seccidn, profundizamos
[ |

en las estadisticas del 1 de febrero

vs. 80 dias anteriores al 31 de marzo. Notablemente,
€3 De origen orgénico 1.417.662

1 5319% nuestro crecimiento a través de

€) De anuncios 0
+ 100%

(A impresionante 531%, elevando
nuestro alcance a 1.417.662

origen orgdanico se dispard un

—— O usuarios. Mientras tanto, el uso de
anuncios experimentd una
disminucion del 100%, reflejando
nuestra estrategia centrada

exclusivamente en contenido

Compara el alcance acumulativo del intervalo de fechas

seleccionado con el anterior.

Alcance de Facebook (i)

1,4 mill. 7 109

orgdnico. Como resultado,
nuestro alcance total alcanzé la
destacada cifra de 1.4 millones, lo
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Publico actual (O

Seguidores de 5 Seguidores de
Facebook Instagram

56,66K 39,98K

Publico estimado () >

Tamarfio de plblico estimado

38 mill. - 45 mill.

Alcance €) Facebook +

Compara el alcance acumulativo del intervalo de fechas

seleccionado con el anterior.

Alcance de Facebook (i)

1 mill.

)0 mil

Q=

6 de marzo 16 de marzo 26 de marzo

1de marzo - 31de marzer 1de febrero - 29 de febrero s ]

En esta seccidn, las estadisticas nos ofrecen una visién clara de nuestro publico
actual, el publico estimado y el alcance que hemos logrado durante el mes de
marzo. Estos datos nos proporcionan una comprension profunda de quiénes estén
interactuando con nuestro contenido, quiénes podrian estar potencialmente

interesados y el impacto general de nuestras publicaciones en la audiencia.



INFORMACION
GENERAL TIKTOK

En esta seccion, compartiremos la informacion general
sobre la gestién de nuestras redes sociales,
centrdndonos en nuestra cuenta de TikTok.

Durante los meses de febrero y marzo, la aplicacién nos
ha permitido acceder a los resultados, ya que solo
arroja estadisticas de los dos meses anteriores.

Aunque no contamos con datos desde enero, durante
estos tres meses hemos observado un crecimiento
notable en nuestra cuenta de TikTok, asi como un
aumento significativo en la interacciéon con nuestro
contenido.

Este progreso subraya el impacto positivo de nuestra

estrategia en esta plataforma




Metricas clave ©
4 de feb - 3 de abr

-

Visualizaciones de la . Visualizaciones de
publicacién perfil
347K

(+2388.4% 2'1 60
@ +333K£_ T © +1949(+923.7%)
e gusta Comentarios
9,488 231
© +9168(+2865%) @ +227(+5675%)
Veces compartido Espectadores Unicos
168 293K
© +148(+710% @ +283K(+27111%)

Estadisticas de seguidores ©

»

LCALDIA MAYe [, 1)) ) EETE—
erwA( ; Ii‘NA l) l"\ IND{F | ', 1 Sexo Edad Los principales paises o region

Disteito Turistico v Culturd ' Mo Turstico y €
v Ig"
- A

® Hombre 70%

¢ Mujer 30%

Otro 0%

En esta seccidn, presentamos las métricas clave del periodo del 4 de febrero al 3 de abril:

Visualizaciones de las publicaciones: 347K, lo que representa un aumento del 333%.
Visualizaciones del perfil: 2161.

Me gusta obtenidos: 9488.

Comentarios recibidos: 231.

Veces que se compartio el contenido: 168.
Espectadores Gnicos: 293K.




Aqui presentamos un resumen de las siguientes métricas adicionales:

Total de seguidores y seguidores netos y tiempo de mayor actividad, donde analizamos
los horarios en los que nuestras publicaciones generan mayor impacto. Es importante
destacar que estos horarios pueden variar dependiendo del tipo de contenido y la
accidon presentada. Es decir, diferentes tipos de contenido pueden tener distintos
momentos 6ptimos de publicacién para maximizar su alcance y participacion.

Total seguidores ©

2,391

feb 04 abr 03

Seguidores netos @
1,622

@ +21092% 01

Tiempo de mayor actividad ©
Horas Dias

Durante los Ultimos 7 dias, la mayoria de tus
seguidores estuvieron activos el 3 de abr alas
9pm.

< 3 de abr >

696

522
9pm

i 348
609 seguidores

174

12a da 8a 12p ap 8p



ESTRATEGIAS

Acompaniamiento y cobertura en eventos de recreacion y deporte, con la captura
de videos, fotografias y entrevistas para documentar y promover la participacion.
Asistencia y respaldo al director en iniciativas y actividades institucionales, con la
creacion de contenido visual como videos y fotografias para compartir los
momentos destacados.

Cobertura y promocién de actividades deportivas en la comunidad, utilizando
videos y fotos para resaltar la participacion y los logros.

Promocidn del saneamiento deportivo y la vida saludable a través de contenido
educativo, como videos explicativos y entrevistas con expertos.

Participacién en actividades con la comunidad de la Perimetral y en el parque
lineal, capturando momentos clave con fotos y videos para mostrar el compromiso
del Instituto con la comunidad.

Promocion de la iniciacion en la formacién deportiva para jévenes, mediante videos
testimoniales y fotos de los participantes.

Organizacion y cobertura de encuentros barriales para conocer las necesidades de
la comunidad, con entrevistas y fotos para documentar las interacciones.
Cobertura de eventos deportivos en la playa, como rugby, fatbol-playa y voleibol-
playa, a través de videos y fotos para destacar la emocién del evento.
Participaciéon y cobertura de eventos deportivos acudticos, como surf, con videos y
fotos de las emocionantes competiciones.

Cobertura de partidos de fatbol del equipo local, Real Cartagena, con videos y fotos
para capturar la emocidén del juego y el apoyo de la comunidad.

Estrategias de participacién de la comunidad, como concursos y obsequios, con la
creacién de contenido visual para promover la participacion.

Organizacion y promocion del campamento juvenil para jévenes interesados en el
deporte y la recreacion, con videos y fotos que muestren las actividades y la
diversion.

Organizacion de eventos familiares centrados en el rescate de espacios publicos,
con cobertura visual para resaltar la importancia de la participacién comunitaria.
Promocion de actividades de recreacidn y deporte nocturnas, como "Noches
Saludables’, con videos y fotos para mostrar el ambiente y la participacion.
Cubrimiento de entrenamientos deportivos como “Activate Running” para fomentar
el ejercicio fisico, con videos y fotos que muestren la energia y la diversion.
Promocidn de la salud matutina con eventos como "Madragale a la Salud’,
utilizando contenido visual para motivar la participacion temprana.

Cubrimiento de actividades de ejercicio fisico en centros comerciales para
promover un estilo de vida activo, con videos y fotos para capturar la participaciéon
y la diversion.

Cobertura y promocién de eventos deportivos comunitarios utilizando videos y fotos
para destacar la colaboracion y el espiritu deportivo



